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Etapas de Convergencia

Convergencia
comercial, alianzas

Convergencia equipos 
(productos inteligentes)

Convergencia 
entre terminales

Convergencia de
Redes y normativaPre-Convergencia

Convergencia
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Ley de la Fractura

Cambio normativo
político

Cambio en
las organizaciones

Cambio social

Cambio
tecnológico

Tiempo

Cambio
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Algunos paradigmas estratégicos
de la SC y la convergencia
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Fuerzas y principios de la convergencia

Defensa de la competencia 
y del consumidor
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Libertad y pluralidad de expresión, 
derecho a la información y acceso equitativo
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Servicios básicos

Nuevos
Servicios

Tiempo

Ingresos

Hoy

Video/telefonía y
Entretenimiento

Convergencia
fijo/móvil VoIP IPTV

Portales de 
contenidos

Los nuevos servicios  
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Usuarios internet
% pobl. mundial

Tiempo

10%

��	�	������	�:�

50%

PreHistoria Protohistoria Historia
1950 1993 2003 2020 +

Hoy mundo: +18%
Argentina:   - 40%
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Usuarios actuales de 
Internet BB + PC

De elite teckya la 
media poblacional

Usuarios actuales de 
cable TV y Telefonía fija
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100%

13%

37 %

50%

Internet en 
Argentina P&C

100%Total

70%

20%

10%

Argentina según 
AAM

Bajo y 
marginal

Medio

Alto

NSE
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Licenciado en Comercialización UADE

Cursó la Maestría en Economía ESEADE

Dr. en Ciencia Política UB. Tesis publicada

Candidato al Doctorado en Economía

Profesor en UBA, UTN, UB, UDESA, UP, 
Fundación Libertad y otras Universidades

Director del Posgrado en Gobierno Digital en la
UNNOBA, yde los de Dirección de Sistemas, y  
Marketing en Internet en la UB

Socio fundador y Coordinador de RODAr

Director del Instituto Tecnología y Desarrollo, 
Fundación Gestión y Desarrollo

Presidente de Prince, Cooke y Asoc. SA

Autor de numerosos libros y paperssobre 
Sociedad del Conocimiento

RésuméAlx Prince
mail@princecooke.com
www.princecooke.com


